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CORPORATE DESIGN A5 WEINVIERTELAUTOBAHN

2003 veranstaltet die ASFINAG und die Region Weinviertel einen
Ideenwettbewerb zur projektierten A5, der Weiviertelautobahn, die im
wesentlichen dem Verlauf der B?7, der BrinnerstraB3e folgen wird. Meinen
Wettbewerbsbeitrag habe ich in Form eines Comic (siehe Anhang) abgegeben,
der vor Allem die Kulturlandschaft Weinviertel analysiert und nur vage
andeutet, welche Moaglichkeiten eines Corporate Designs moglich sind.

Es wurden insgesamt fiinf gleichrangige Preistrager ausgewahlt.

Zwei dieser Preistrager, wovon ich einer war, wurden zu einer weiteren
Bearbeitung des Themas eingeladen und Anfang 2005 wurde mir von der
ASFINAG der Auftrag erteilt ein Regelbuch zum Corporate Design der
zukiinftigen Weinviertelautobahn zu erarbeiten.

Auf den folgenden Seiten sind reprasentative Ausziige der verschieden Kapitel
des Regelbuches enthalten.
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Auszug Teil 1 KONZEPT

1.3 das Konzept

Der Fahrer ist im Hochgeschwindigkeitsbereich mit
der Verarbeitung einer enormen Menge an
Informationen beschaftigt. Vorraussetzungen fiir diese
schnelle Fortbewegung sind Einschréankungen, wie
taube’ Reaktionen, schlechtere Sicht und eine
verringerte Wachsamkeit. Informationsquellen sind
unter anderen die objektive Bewertung des
Geschwindigkeitsmessers, Kenntnis des
Motorengerdusches, das Einlegen der Génge und die
visuellen Informationen einer sich standig dndernden
Sicht. Diese stetig wechselnden Bilder speichern sich
als Bildersequenz im Kopf des Betrachters auf der
gerahmten Leinwand der Windschutzscheibe.

Dort wo Ausblicke auf die umgebende Landschaft
moglich sind, wird dessen geografischer Raum
erlebbar.  Ein  umstrittenes, weil ideologisch
missbrauchtes Vorbild fur die Verbindung von Natur
und StraBe sind die ersten deutschen Autobahnen.
Bei der Streckenlegung fanden landschaftliche
Besonderheiten und Kulturdenkmaler besondere
Beriicksichtigung. Die  Menschen sollten die
Schénheiten und Bauwerke ihres ,wieder erstarkten
Vaterlandes” buchstablich "erfahren". Dieser Absicht
entsprechend nahm man bei der Projektierung auch
Umwege in Kauf. Nichts stért hier den Blick auf die
Landschaft, das Fahrerlebnis ging Uber die
Funktionalitat.

Innerhalb des von Dammen und Wanden begrenzten
Korridors einer Autobahn befindet man sich im
kiinstlichen  (Hoch)Geschwindigkeitsraum, dessen
monotone Perspektiven und der gleichmaRige
Verkehrsfluss die Aufmerksamkeit des Fahrers
schnell verringern. Um die Sinne zu beleben, muss
eine Abfolge von visuellem Erlebnis erzeugt werden.
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Auszug Teil 2 GESTALTUNGSELENENTE
2.3 Motive Corporate Design

s e

Motivreihen
Kellergassenmotiv

Die Anordnung der Besiedelungen, v.a. der
Kellergassen erzeugt eine Abfolge von

Lorthogonal* geordneten dreieckigen
Giebelflachen, geraden und schragen
Rechtecken. Die Verschrankung der

Presshduser mit einer Gelandekante verbindet
diese Bauwerke auch topografisch mit der
Landschaft.

Schipfkellergassenmotiv

Jene einen Weg begleiten Kellerbauwerke ohne
vorgesetztes Presshaus wachsen aus den
Erdwdnden der Hohlwege, werden zu
unsichtbare  Teilen. Der  Kanon ihrer
Proportionen und gleichmaRigen Absténde folgt
einer ungeschriebenen Ordnung, die Grundlage
fur das Schipfkellergassenmotiv wird.

Ziel des Corporate Designs ist es eine Schnittstelle
zwischen Geschwindigkeit und der Wahrnehmung des
Fahrers zu finden und deren Inhalt zu gestalten.

Die Entwurfe basieren jeweils auf den Zeitachsen der
verschiedenen Bewegungs- bzw. Geschwindigkeits-
rdume; eine Ebene losgeldst von den herkdmmlichen
rationalen Multi-Faktoren von Raum.

Weingartenmotiv

Emg. ~Reizende Umg(_abung“_ pedeutet s_om|t eine =P A Die Rebstockreihen in den Weingéarten ergeben
Erhdhung dgr Verkehrsicherheit: Die Fahrleistung des = = ) in deren Langsansicht ein regelmaRiges
Lenkers nimmt  auf mo"notone_n S_trecker_1 a_b, ‘ [ Reihenmuster, dass Grundlage fiir z.B. Z&une
Fahrfehlerquote und Unfallhaufigkeit steigen. Eine die oder Gelander sein kann.

Sinne  stimulierende  Gestaltung des erlebten
Autobahnraumes regt die generelle Aufmerksamkeit |
an, ohne vom aktuellen Verkehrsgeschehen !
abzulenken.
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Auszug Teil 3 LANDSCHAFT

3.2 Anschlussstellen

Von der Autobahnstrecke schon weithin
sichtbar markiert ein Weingartenhiigel (Mugl)
die Abfahrt. Das gesamtregionale Thema
Weinbau tritt real in Erscheinung, signalisiert
damit die Offnung des SchnellstraRenraumes
in die Region Weinviertel. Die Linien der
Weinstockreihen und Pfirsichbdumchen
zeichnen ein individuelles, grafisches Muster
(Zeichen, Symbol,...) auf deren gekrimmte
Oberflachen.

Das Ergebnis ist

a.) Wiedererkennung und Orientierung,
unabhangig von geschriebener, d.h.
sprachlicher Information.

b.) eine fur die Weinviertelautobahn
charakteristischer Ausfahrtentyp.

Larmschutzwéande

Im Bereich der Ausfahrten verandern auch die
Larmschutzwande ihre Form, wie im Teil 4
naher ausgefiihrt.

Larmschutzdamme

Die Form é&ndert sich gegeniiber der freien
Strecke kaum, die Bepflanzung allerdings
schon. In gértnerisch geordneter Weise
sdumen jahreszeitlich gestaffelt blihende
Pflanzen die Ab- und Auffahrtsrampen. Die
jeweils individuelle gértnerische Gestaltung
unterstiitzt zusétzlich die Wiedererkennung
der Schnittstelle.
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Auszug Teil 4 OBJEKTE

4. Objekte

Die Bauwerke (Objekte) der Autobahn teilen sich in zwei grundséatzliche Kategorien:

1. Bauwerke, die sich in die Landschaft integrieren sollen,
d.h. mit den Elementen der Landschaft und Natur gestaltet::

+ freie Strecke mit Steilwand,

+ freie Strecke mit Damm,

+ freie Strecke mit Damm und Larmschutzwand

+ Tunnel,

+ Grunbriicken,

+ TalUbergange, ...

2. Bauwerke, die sich von der Landschaft absetzen,
d.h. mit den Elementen der anonymen Architektur gestaltet:
+ Briicken Uber die Autobahn,

+ Parkplatze, Raststatten und Tankstellen,

+ Hinweisschilder,

+ Autobahnméblierung, ...

Anmerkung: Eine strikte kategorische Trennung der Bauobjekte ist weder méglich, noch beabsichtigt. Diese
Unterteilung gibt nur die Richtung vor, in die das jeweilige Design entwickelt werden soll.

Verbindende Elemente
1. Farben laut Farbkonzept
2. Farbung Sichtbetonflachen in beige RAL 1001

009 -

3. Weinviertel Symbol (Orientierung Weinviertel) . .
Analogie: Wein und Viertel .
a. Relief auf Betonflachen
b. Durchgehende Lécher in Wanden —  \Viertel

c. Hinweisschilder (Orientierung Weinviertel)

4. Frei angeordnete Kreise
Analogie: Weintraubenkugerl
a. Relief auf Betonflachen
b. Durchgehende Lécher in Wanden
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CORPORATE DESIGN A5 WEINVIERTELAUTOBAHN

Auszug Teil & OBJEKTE

4.1.2 Larmschutztunnel Eibesbrunn
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Sudportal mit Betriebszentrale
Grundriss Sudportal Grundriss Nordportal I":';.a
o \ |
o Ansicht Sudportal
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CORPORATE DESIGN A5 WEINVIERTELAUTOBAHN

Auszug Teil & OBJEKTE

4.1.3 Larmschutztunnel Eibesbrunn

Ubersicht

Annaherung
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Auszug Teil & OBJEKTE

4.2.2 Griinbriicke

CORPORATE DESIGN A5 WEINVIERTELAUTOBAHN

Ansicht Griunbriicke

Einreichplanung Griinbriicke

Grundriss Grunbriicke
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CORPORATE DESIGN A5 WEINVIERTELAUTOBAHN

Auszug Teil & OBJEKTE

4.2.3 Griunbriicke

Ubersicht

Annédherung
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CORPORATE DESIGN A5 WEINVIERTELAUTOBAHN

Auszug Teil & OBJEKTE

4.4.2 StraBenbriicke
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CORPORATE DESIGN A5 WEINVIERTELAUTOBAHN

Auszug Teil & OBJEKTE

4.5.5 Larmschutzwande ,,Anschlussstellen

Typ 1 > ,Schrage Dacher

gerade Aufstellung

Typ 2 > ,,Schrage Dacher

geschwungene Ausfiihrung

Ausfahrt
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CORPORATE DESIGN A5 WEINVIERTELAUTOBAHN

Auszug Teil & OBJEKTE

4.5.6 Larmschutzwande ,,Anschlussstellen“

RAL 2001

Typ 3 > ,Schipflkeller«
gerade Aufstellung

<
N
8
-
:

Materialien

Aluminium Paneele Perspektive
Beschichtung: ,blassgriin’ RAL 6021

Acrylglas
transparent

Betonrahmen
gefarbt ,rotorange‘’ RAL 2001

Betonockel
geférbt ,beige’ RAL 1001
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